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ale del

i; cine. Es de noche.,.,.,' Mientrascaminapor
, calles desérticas, él
, , empieza a contar a .

. sunoviaunahistoria
de terror. Sin darse cuenta, entran

, en un panteón donde los muertos se
, levantan de sus tumbas y empiezan
, a atacados. Aterrada, ellaveque su
, novio se convirtió en unzombie.

Son escenas de Thriller, que en
1982, bajo la interpretación de Mi-

~IJackson, revolucionó laindus~
del disco y al naciente MTV. Se
tgUrabaladécadadelos 80: elto-

ckenespañoltomabasusegundoaire
en días que para muchos pertenecie-
ronaunadécadaperdida, pero para
otros fueronunpunto de quiebre de-
bido aloscambios económicos, polí-
ticos y sociales que se manifestaron
alrededor del mundo.

Perdiq.a o no, los 80 constituyen
unadécadaquehoyeslanostalgiade
muchos: los adultos conmayorpoder
adquisitivo pasaron entonces por
su adolescencia y están dispuestos
a pagar por revivirla. Las empresas
lo sabeny construyen negocios alre-
dedor de esageneración. De acuerdo
con los especialistas, la tendeciadu-
rará alrededor de tres años más.

Demarca
Aquí una prueba sobre la popula-
ridad que han cobrado los ochenta:
las marcas. Los nombres comercia-
les que ep.esos tiempos tuvieron su
auge vuelven a colocarse en las pre-
ferencias de los consumidores quie-
nes ahora ven en Converse, Calvin
KIein, Edoardos, Reebok, Lacoste
y Ocean Pacific a los nuevos gurúes
de la moda.

Mientras que otras como Hals-
ton, Jordache, Gloria Vanderbilt,
Sergio Valente, Sasson, Top Sailer,
los pantalones Cavaricci, los Magi-
cuentos y el entonces muy popular
gelparaelcabello Súper Punk,pasa-
ron a la historia o simplemente per-
dieron popularidad y prestigio.

"(Elregreso) se debe aciclosnor-
males. Pero hay algunas cualidades
de estadécadaquepodemos señalar:
enlosochentanoscreíamosmuypro-
gresistas, modernos y liberados, pe-
ro ahora nos parece una época llena
de ingenuidad. AúnnoteDÍamos in-
ternet, celulares, reality shows, ni la
obsesión por lo extremo como aho-
ra. Éramos más ingenuos yeso hoy
es algo que muchos buscan", con-
sidera Emilio Betech, mercadólo-
go y catedrático de la Universidad
Iberoamericana.

Añade que los ochenta además
representan una década de transi-
ciónycrisismuy similar alaquevivi-
mos en este nuevo siglo. Fue cuando
laGuerraFríallegó asufinconlacaí-
da del Muro de Berlín, y el fin de la
TTn;An ~nviM,¡l"L T.SI.manifestación

nuevaépoca.

. BPitchermexicanodelosDodgerdelosÁn-
geles.FernandoValenzuelafuereconocido
comonovatodelaño.

Los ad,olescelltesochenteros tienen:
casi 30 miI1ones de mexicanos según
la población. í:)u.econ.cen. a los ID..av.::

de decenas de industrias q:::.=
el} variados em
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'ríll.llcg6ItSUfincon lacal.
ro de Berlín, y el fin de la
MUca. La manifestaci6n
la diversidad sexual que
Idltd y protecci6n ante la
lel SIDA. El paso de ser
iltd industrial a ser una
Ilformática.
le la clave del regreso de
lilela población que con-
mayores ingresos, de los
bafios -casi 30 millones
110Ssegún el INEGI- fue-
centes en los 80 y la año-
os años mozos los hace un
lencial para el mercado de
It.
¡>orciento de quienes se
Ieste rango de edad, per-
dos y tres salarios míni-
l1ales,"Es el segmento de
Isumo en el país", apunta
do, investigador de De la
lulta estratégica.
ue esa década marcó la
t muchas de las reglas que
ociedad actual. En los 80
os pasaron de ser delga-
:rdelgadas, pues la moda
~tasylos ejercicios de Jane
r lo que en lo que a ropa se
~ela necesidad de cumplir
ativas de quienes se ejer-
sí como nace la tendencia
deportiva, hoy entendida
lentación inteligente, or-
11estilo de vida más acele-
lbinado con el trabajo.
10das regresan, pero en el
80, hay algo muy especial:
la. La generación de esa
!I,pasó muy bien, todo era
, divertido, romántico...
resaba en la moda, lamú-
ecía las chicas sólo quie-
irse, todo era muy alegre.
:tornaron más melancóli-,
¡ivos,eso puede influirpa-
odadelos 80 dure más que
luehanregresado", afirma
z, unajov~ndiseñadorade
lamarcaAtica.

Es 'o de hoy

"Hoy, como entonces, también vi-
vimos una serie de coyunturas que
nos están llevando a un nuevo orden
mundial", éomparaBetech.

Hace 26 años las hombreras y la
ropaholgadaeranlamoda,asícomo
los colores en tonos fuertes; sin em-
bargo: "A partir de 1987 se revalora
la figura femenina y las tendencias
cambiaron; se utilizabala ropa ajus-
tada, para las noches los vestidos al
tobillo. Algo que se está repitiendo
en cuestiones de moda hoy.Podemos
observar que la moda es cíclica y re-
pite las tendencias en un 70por cien-
to", diceDanielSmith, mercadólogo
del Instituto de Estudios Superiores
de Occidente (ITESO).

Las recientes pasarelas de mo-
da exhiben la influencia del punk ro-
cky lanew wave, chaquetas de cuero,
jeans deslavados y T-shirts, muy ca-
racterísticos de la primera mitad de
los 80.

Para los expertos, los regresos
naturales del mercado pueden du-
rar de uno a dos años, pero dada la
influencia de los 80 en la sociedad
actual, el regreso puede prolongar-

seporcuatr~inco años más, lapso>'

enelque se espera que surjannuevas
tendencias de vanguardia y menos
nostálgicas.

Como ejemplo de que los ochenta
son negocio, la tienda de discos Mix
Up, tiene en su catálogo 51compila-
cionesdemú~cadeesaépocayensu
listade más vendidos en inglés de es-
tasemana, el grupo ochenteroDepe-
cheMode con su albumLive inMilan
ocupa el lugar número cinco.

En su lista de éxitos en español,
el grupo mexicano Moderatto, inte-
grado por ex miembros de bandas
ochenteras como Fobiay Microchips
y que se dedicanaregrab!jJ"temas de
esa época ocupa con su album GR-
RR, el lugar número cuatro.

Otra cantante surgidadeungru-
po de los 80, Mecano, Ana Torroja,
ocupa con eldiscoMecuesta tanto ol-
vidarte, el octavo sitio.

"Vendo mucho esos discos (com-
pilaciones de los 80 en CD y aceta-
tos de la época), de lo~discos grandes
(acetatos). Hay gente que viene yme
pide que le busque los originales de
Michael Jackson, de Iron Maiden",
afirma Raúl, un vendedor de discos
del centro de la Ciudad de México.
Podemos encontrar productos co-
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mo d Ford Mustang -que ahora
ret°m.apn,estilore~ro-y contrató.a
Broók: Shtelds, unp d"elos íconos de
los8Q,que éifía fr~se promocional
decía:;>"Cuand'olo conocí me ena-
moi:é~~#; ,¡:¡,horaten.go la"edad pa-
ra manejarló".

I!>.~igualfonna, Adidas maneja
una lÍnea retro en cJondemantieri~ el
e¡¡tiloycaracterilsticas, que la hicie-
ron famosa enesa época.

P.Unbasmarcas se encuentran en
el Top 30 de las marcas más busca-
das en subastas electrónicas. Según
datos de mercadolibre.com, Mus-
tang ocupa el séptimo lugar y Adi-
das el 30.

La popular actriz Jennifer López
acaba,derechazar un papel, enlape-
lícula Dinastía, un intento de revi-
vir a la vieja serie el drama de una
familia petrolera que paralizaba a
Estados Unidos a principios de los
ochenta.

Madonna, quien surgió en esa
época, ha sido el ejemplo de lasnue-
vas divas de la música como Britney
Spears y su moda de pulseras colla-
res, encajes, terciopelos ahora re-
gresaal clóset de las adolescentes
del siglo XXI.
~::!Jt

ilustración:CristinaMedranoy ÁngelesBarajas
\

Industriamediátlca el objetivo simplemente era ha<
Unaempresanacidaenlosochentay una alta puntuación, este juego (
considerada comoiconodeesaépo- sarrollado por Nintendo, supuso
caes MTV,tras,25 años de existen- estallidodecreatividad,porpriml
ciareúne a más de 306mill(}nesde vezhabía un objetivoyunfinal en
suscriptores enelmund(). videoj\!ego.

En realidad, con.e1surgimiento Enlosañosposteriores,unaenl
delosvideoclipseiconosdelafarán- mecantidad decompañíasemula!:
dula considerados "dé"alto consu- su estilo. A partir de aquí apare<
mo" esa década se reconoce como losvideojuegosdeplataformas COI
una generadora de ingJ;esosmulti- losconocemoshoyendía.
millonariosenloreferentealaindus- Para quienesdudenquelos80!
tria delentretenimiento. tánde regreso,Betechtienemásp

"Luego de haber vivido el retro tas: "Elreencuentro deTimbirich
setentero, ahora las nuevasgenera- laspelículasLosÁngelesdeCharlj
ciones se asoman al fosforescente Miami Vice.
mundodelosochenta, yencuentran En otros países, algunas marl
algo muy distinto y llamativo. Pa- hanreutilizado susjinglesochentel
ra los quelo vivimos, es una mirada con un enorme éxito. ¿Teimagir
de nostalgia, y para los nuevoscon- que Gansito reeditara sus anunc
sumidores de hoy en día, es un des- de aquellaépoca, conla cancióne
cubrimiento totalmente kitsch", todos conocemos "Gansito, GaIJ
reflexionaelexperto de la Universi- to, qué rico pastelito... iRecuér<
dad Iberoamericana. me!",asegura.

Los 80taJ:llbiénfueronunparte- Cabe mencionar también e
aguas en entretenimiento. En 1985 Briz, una nueva marca de refresc
salióelvideojuegoquecaJ:llbióelcur- sincalorías, utiliza comosucanc
sode la historia. SuperMario bros. promocional Las chicassóloquie

Mientras los anteriores de la es- divertirse,éxitodeCindyLauper <
peciesóloconteníanunaspocaspan- dominara las listas de popularic
tallas que se repetían en un bucle y en1985. '
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. Ladrásti,cacaídadepreciosillte~nacio-
nalesdelpetróleollevaalmul1doauna
nuevacrisiseconómica.

. EldirigentetibioMuamarKadafisecon-
vierteenlacaradelanoticiaalservíc-

tima deintentodederrotamientopor

, partedeEstadosUnidos.
; .Se celebraelMundialdeFutbol¡:¡n
: México.,f

.CaeelMurodeBerlín,símbolodela
GuerraFría.
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"Yesquetambiénesmásfácilre-
ciclar algo ya probado que crear algo
inédito. Por otro lado, las tendencias
retrooftecenseguridadycalidez aun
grupo de consumidores que se sien-
ten cada vez más enajenados con los
cambios en el mundo. Para los niños
yjóvenes, es una manera de reírse de
cómo se peinaba su mamá, una bur-
la aparente, porque la niña también
quiere peinarse así, pero entonces lo
toma cOmoalgo ridículo pero atrac-
tivo", reitera Betech.

" Según Smith,porlarednavegan
miles de coleccionistas ochenteros
dispuestos apagar hasta el triple por
cartuchos de juegos Atari o por los
primeros walkman (los abuelitos de
los Ipod) fabricados por Sony. EIRu-
bik es otro de los objetos del deseo.

"Son productos codiciados yque
si se encuentran en buenas condi-
ciones pueden valer mucho más que
cuando fueron adquiridos. Princi-
palmente son personas interesadas
en productos tecnológicos de laépo-
cay que marcaron una tendencia en
el mercado".

Un estudio elaborado por De
la Riva sobre tendencias de consu-
mo, el adulto contemporáneo actual

-:.

ficción (lno es redundante?) en la que el

estadoomnipresenteobligaacumpUrlas

leyesynormasa[osmiembrosde[ partido
totalitario mediante el adoctrinamien-

to, la propaganda, el miedo y el castigo

despiadado.;"..
Lanovela íntrodujo [os conceptosdel

siemprepresenteyvigítanteGran Herma-

no, que dio origen a la televisión de rea-

lidad élprincpios de este siglo. Muchos

comentaristas detectan paralelismos

entre la sociedad actual y el mundo de

1984, sugiriendo que estamos comen-

zandoa viviren loque se ha conocido (0-
mo sociedad OrweUíana.

Elprotagonista terminasacrificando

susconviccionesparasometersealosde-

signios del sistema, lo cual para muchos

es una analogía de la alienación que vino
al terminar los 80.

"Tienelanecesidaddemomentosde
esparcimientoqueden tranquilidad "

o que permitanlaevasióny catarsis"
por ello se ha generalizado la compra
de objetos que le traigan buenos re-
cuerdos por ello el mercado de lanos-
talgia es negocio.

"La necesidad de divertirse y
desfogarse se hace más patente por
el estrés generado por la cada vez
mayor competencia y por la coyun-
turaeconómica incierta", resalta,
"rechaza comerciales que exageran
y que contengan violencia (se iden-
tifica) con comerciales que no sólo
los retratan como proveedores sino
también como personas con necesi-
dades individuales".

Los mercadólogos consideran
que la publicidad de los 80 cÜInplía
con estos valores, por ellolas marcas
vuelven a las viejas fórmulas.

Como nadie es monedita de oro,
los ochenta también tienen detracto-
res: en el canal Telehit se transmitía
hasta hace unas semanas un seg-
mento llamado Los horribles80, de-
dicado a criticar cantantes y modas
de esa época. Para los detractores la
mala noticia es que los ochentaestán
tomando su segundo aire.

¡ C6Piasvendidasen Estadosl
NTE:RecopRacionesdelascompañfas."
tistade 10$50 álbumesmáSvendidos".
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