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SenderoLuminosointensificasus
ataques.

nueva época.
BElPitchermexicanodelosDodgerdeLosAn-
geles, Fernando Valenzuela fuereconocido
. comonovatodelafio.

o
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Mientrascaminapor . o F ® P
| memenena cagi 30 millones de mexicanos segin
sunoviaunahistoria : it - : . :
e sndmemanat |2 POblacion que concentra los
levantan de sus tumb. i : St .
T e e e decenas de industrias que
novio se convirtié en un zombie. ° d
1952, Bajola intseeetarin A M. €1l variados €y
chael Jackson, revolucionélaindus- :
*inaugurabaladécadadelos 80:elro-

ckenespafioltomabasusegundoaire k
ronaunadécadaperdida, peropara
otrosfueronunpunto de quiebre de-
ticos y sociales que se manifestaron
alrededor del mundo.
unadécadaquehoyeslanostalgiade
muchos:losadultos conmayorpoder
su adolescencia y estdn dispuestos
apagar por revivirla. Las empresas
dedor deesageneracion. Deacuerdo
conlosespecialistas, latendeciadu-

mpadesate il | g adolescentes ochenteros tienen |
empieza a contar a

en un panteén donde los muertos se &yo 8
Son escenas de Thriller, que en

g tria del disco y alnaciente MTV. Se POR JULIANA FREGOSO/juliana.fregoso@nss
endiasqueparamuchospertenecie-
bido alos cambios econémicos, poli-
Perdida ono, los 80 constituyen
adquisitivo pasaron entonces por
losabeny construyennegocios alre-

rard alrededor de tres afios mas.

De marca
Aqui una prueba sobre la popula-
ridad que han cobrado los ochenta:
las marcas. Los nombres comercia-
les que en esos tiempos tuvieron su
auge vuelven a colocarse en las pre-
ferencias de los consumidores quie-
nes ahora ven en Converse, Calvin
Klein, Edoardos, Reebok, Lacoste
y Ocean Pacific a los nuevos gurties
delamoda.

Mientras que otras como Hals-
ton, Jordache, Gloria Vanderbilt,
Sergio Valente, Sasson, Top Sailer,
los pantalones Cavaricci, los Magi-
cuentos y el entonces muy popular
gelparael cabello Stiper Punk, pasa-
ron a la historia o simplemente per-
dieron popularidad y prestigio.

“(Elregreso) sedebeaciclosnor-
males. Pero hay algunas cualidades
deestadécadaquepodemossefialar:
enlos ochentanos crelamosmuypro-
gresistas, modernosyliberados, pe-
ro ahoranos parece una épocallena
deingenuidad. Alinno tenfamosin-
ternet, celulares, reality shows, ni la
obsesién por lo extremo como aho-
ra. Eramos mas ingenuos y eso hoy
es algo que muchos buscan”, con-
sidera Emilio Betech, mercaddlo-
go y catedratico de la Universidad
Iberoamericana.

Afiade que los ochenta ademas
representan una década de transi-
cidny crisis muy similaralaque vivi-
mos en este nuevosiglo. Fue cuando
laGuerraFriallegbasufinconlacai-
da del Muro de Berlin, yelfindela

TTniAn Qnvidtiea. T.a manifestacion



(onuy stndlane alngue vivi-
snuevo siglo, Fue cuando
rlallegbasufinconlacaf-
o de Berlin, y el fin de la
iética. La manifestacion
la diversidad sexual que
Idad y proteccién ante la
lel SIDA. El paso de ser
lad industrial a ser una
rformatica.
le la clave del regreso de
ue la poblacién que con-
mayores ingresos, de los
| afios —casi 30 millones
nossegun el INEGI— fue-
centes en los 80 y la afio-
0§ afios mozosloshaceun
lencial paraelmercadode
a. !
hor ciento de quienes se
 este rango de edad, per-
dos y tres salarios mini-
1ales, “Es el segmento de
sumo en el pais”, apunta
do, investigador de De la
ulta estratégica.
ue esa década marcé la
vmuchas delasreglas que
ociedad actual. Enlos 80
0s pasaron de ser delga-
1 delgadas, pues la moda
stasylosejerciciosde Jane
rlo que enlo que aropa se
relanecesidad de cumplir
ativas de quienes se ejer-
si como nace la tendencia
deportiva, hoyentendida
ientacion inteligente, or-
nestilo devidamads acele-
\binado con el trabajo.
10das regresan, pero enel
80, hayalgomuy especial:
ia. La generaci6n de esa
1 pas6 muy bien, todo era
, divertido, romdntico...
resaba en la moda, la mi-
ecia las chicas sélo quie-
irse, todo era muy alegre.
tornaron mds melancoli-
ivos, esopuedeinfluirpa-
odadelos 80 duremésque
uehanregresado”, afirma
z,unajovendisefiadorade
lamarca Atica.

Eslodehoy

“Hoy, como entonces, también vi-
vimos una serie de coyunturas que
nos estdnllevando aunnueve orden
mundial”, compara Betech.

Hace 26 afios las hombrerasyla
ropaholgadaeranlamoda, asicomo
los colores en tonos fuertes; sin em-
bargo: “A partir de 1987 se revalora
la figura femenina y las tendencias
cambiaron;seutilizabalaropaajus-
tada, paralasnocheslos vestidos al
tobillo. Algo que se estd repitiendo
encuestionesde modahoy. Podemos
observar que lamodaes ciclicayre-
pitelastendenciasenun70por cien-

. to”,diceDaniel Smith, mercadélogo

delInstituto de Estudios Superiores
de Occidente (ITESO).

Las recientes pasarelas de mo-
da exhiben la influencia del punk ro-
ckylanewwave, chaquetas de cuero,
Jjeans deslavados y T-shirts, muy ca-
racteristicos de laprimera mitad de
los 80.

~ Para los expertos, los regresos
naturales del mercado pueden du-
rar de uno a dos afios, pero dadala
influencia de los 80 en la sociedad

actual, el regreso puede prolongar-

seporcuatroo cinco afios mds, lapso
¥

enelque se esperaque surjannuevas
tendencias de vanguardia y menos
nostdlgicas.

Como ejemplo de quelosochenta
son negocio, la tienda de discos Mix
Up, tiene en su catalogo 51 compila-
ciones demusicadeesaépocayensu
listade mdsvendidoseninglésdees-
tasemana, elgrupo ochentero Depe-
cheMode consualbum Livein Milan
ocupa el lugar niimero cinco.

En su lista de éxitos en espaiiol,
el grupomexicano Moderatto, inte-
grado por ex miembros de bandas
ochenteras como FobiayMicrochips
yquesededicanaregrabartemasde
esa época ocupa con su album GR-
RR, el lugar ntimero cuatro.

Otracantante surgidadeungru-
po de los 80, Mecano, Ana Torroja,
ocupaconeldiscoMecuestatanto ol-
vidarte, el octavo sitio.

“Vendomuchoesos discos(com-
pilaciones de los 80 en CD y aceta-
tosdelaépoca),delosdiscosgrandes
(acetatos). Hay gente que viene yme
pide que le busque los originales de
Michael Jackson, de Iron Maiden”,
afirma Ranil, un vendedor de discos
del centro de la Ciudad de México.
Podemos encontrar productos co-

4

mo el Ford Mustang —que ahora
retomaun estilo retro— y contraté a
Brooke Shields, uno delosiconos de
los 80, que en la frase promocional
decia: “Cuando lo conoci me ena-
moré de él; ahora tengo la edad pa-
ramanejarlo”.

De igual forma, Adidas maneja
una linea retro en donde mantiene el
estiloy caracteristicas que la hicie-
ronfamosaenesa época.

Ambasmarecas seencuentranen
el Top 30 de las marcas m4s busca-
dasen subastaselectronicas. Segiin
datos de mercadolibre.com, Mus-
tang ocupa el séptimo lugar y Adi-
dasel 30.

Lapopular actriz Jennifer Lopez
acabaderechazarunpapel, enlape-
licula Dinastia, un intento de revi-
vir a la vieja serie el drama de una
familia petrolera que paralizaba a
Estados Unidos a principios de los
ochenta.

Madonna, quien surgio en esa
época, ha sido el ejemplo delasnue-
vas divas dela musica como Britney
Spearsy sumoda de pulseras colla-
res, encajes, terciopelos ahora re-
gresa al cléset de las adolescentes
del siglo XXT.

!ll.-nstraci{:n: Cristina Medrano y Angeles Barajas

Industria mediatica
Unaempresanacidaenlosochentay
considerada comoicono de esa épo-
caes MTYV, tras 25 afios de existen-
cia retine a mds de 300 millones de
suscriptores en el mundo.

En realidad, con el surgimiento
delosvideoclips eiconosdelafaran-
dula considerados “de alto consu-
mo” esa década se reconoce como
una generadora de ingresos multi-
millonariosenloreferentealaindus-
tria del entretenimiento.

“Luego de haber vivido el retro
setentero, ahora las nuevas genera-
ciones se asoman al fosforescente
mundo de los ochenta, y encuentran
algo muy distinto y llamativo. Pa-

ralos que lo vivimos, es una mirada

de nostalgia, y para los nuevos con-
sumidores de hoy en dia, es un des-
cubrimiento totalmente kitsch?,
reflexiona el experto de la Universi-
dad Iberoamericana.

Los 80 también fueronunparte-
aguas en entretenimiento. En 1985
salib el videojuego que cambid el cur-
so dela historia. Super Mario bros.

Mientras los anteriores dela es-
peciesélocontenfanunaspocaspan-
tallas que se repetian en un bucle y

el objetivo simplemente era hax
una alta puntuacién, este juego ¢
sarrollado por Nintendo, supuso
estallido de creatividad, por prim¢
vezhabiaunobjetivoyunfinalen
videojuego.

Enlosafiosposteriores, unaen
me cantidad de compafiiasemula:
su estilo. A partir de aqui aparec
losvideojuegos de plataformascol
los conocemos hoy en dia.

Paraquienesdudenquelos80
tanderegreso, Betechtienemdsy
tas: “Elreencuentrode Timbirick
laspeliculas Los Angeles de Charl
Miami Vice.

Enotrospaises, algunas mar
hanreutilizado susjinglesochente
con un enorme éxito. {Te imagi
que Gansito reeditara sus anunc
de aquellaépoca, conlacancion c
todos conocemos “Gansito, Gar
to, qué rico pastelito... jRecuére
mel”, asegura.

Cabe mencionar también c
Briz, una nueva marca de refres
sin calorias, utiliza como sucanc
promocional Las chicas sélo quie
divertirse, éxito de Cindy Lauper
dominara las listas de popularic
en1985.
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 OLDIES BUT GOODIES

B | adrdstica calda de preciosinternacio- I Caeel MurodeBerlin,simbolodela Losdiscosmas vendidosdelos 80#
nalesdel petréleollevaalmundoauna Guerra Fria. o
nueva crisis econdmica. .
B El dirigente libio Muamar Kadafise con-
vierteenla cara delanoticiaal servic-
timadeintentode derrocamiento por
parte deEstadosUnidos.
~ W Secelebrael MundialdeFutbolen
México.

MICHAEL JACKSON -
Thriller 26 millones

LOS ADULTOS DE HOY »?!N’g(
Asi se distribuye el grupo poblacional en México marcado por los achenta. s La);p
Grupos de edad ’ﬁé
2005 Vg7
WAl *
PINKFLOYD
TheWall 23 millones

Hombres SEARer

_ z.aﬂ',s;.q
_ 4187977 :
Mujeres =
3,741,154 _ 3,145,719 GreatestHits1&2 21 millones
30ad4afis  35a30anos 402 44 aftos
Fuente: INEGI.

LASMAS VISTAS Los mercaddlogos

e e CONsideran que la
publicidaddelos '™
80 cumplia con BackinBlack 19millones
valores de ;
armonia y menor
exigencia, por ello
muchas marcas
estan volviendo
férmulas.

BACK IN BLACK |

BornintheUSA 15 millones

B BABYBOOM
B NACIDOEL4DEJULIO

e et Aiiorados

W BAILECALIENTE %
muwviapGRrRA  yvaticinados

i CARACORTADA




Fuente: Wikipedia,

“Y esquetambiénesmasficilre-
ciclaralgoyaprobadoquecrearalgo
inédito.Porotrolado,lastendencias
retroofrecenseguridady calidezaun
grupo de consumidores que se sien-
tencadavez mds enajenados conlos
cambios en elmundo. Paralos nifios
yjovenes, esunamaneradereirsede
cOmo se peinaba sumam4, unabur-
la aparente, porque la nifia también
quiere peinarse asi, pero entonceslo
toma como algoridiculo pero atrac-
tivo”, reitera Betech.

Segtin Smith, porlarednavegan
miles de coleccionistas ochenteros
dispuestosapagarhastaeltriplepor
cartuchos de juegos Atari o por los
primeros walkman (los abuelitos de
losIpod)fabricados por Sony. EIRu-
bik es otro de los objetos del deseo.

“Sonproductos codiciadosyque
si se encuentran en buenas condi-
ciones pueden valer mucho mds que
cuando fueron adquiridos. Princi-
palmente son personas interesadas
enproductostecnolégicosdelaépo-
cay que marcaron una tendencia en
el mercado”.

Un estudio elaborado por De
la Riva sobre tendencias de consu-
mo, el adulto contemporineo actual

ﬂcclé_n (E noesredundante?) enlaqueel
estadoomnipresenteobligaacumplirias

leyesynormasalosmiembrosdelpartido

totalitario mediante el adoctrinamien-
io, la propaganda, el miedoy el castigo
despiadado.

Lanovelaintrodujolosconceptosdel
siemprepresenteyvigitanteGranHerma-
no, que dio origen a la felevision de rea-
lidad a princplos de este siglo. Muchos
comentaristas detectan paralelismos
entre la sociedad actual v el mundode
1984, sugiriendo gue estamos comen-
zandoavivirenloguesehaconocidoco-
mo sociedad Orwelliana,

Elprotagonistaterminasacrificando
susconviccionesparasometersealosde-
signios del sistemna, io cual paramuchos
esunaanalogiadeiaalienacionguevino
al terminarlos 80.

“Tienelanecesidaddemomentosde

esparcimientoqueden tranquilidad
oquepermitanlaevasiény catarsis”
porellosehageneralizadolacompra
de objetos que le traigan buenos re-
cuerdosporelloelmercadodelanos-
talgia es negocio.

“La necesidad de divertirse y
desfogarse se hace mds patente por
el estrés generado por la cada vez
mayor competencia y por la coyun-
tura econémica incierta”, resalta,
“rechaza comerciales que exageran
¥ que contengan violencia (se iden-
tifica) con comerciales que no sélo
los retratan como proveedores sino
también como personas con necesi-
dades individuales”.

Los mercaddlogos consideran
que la publicidad de los 80 cumplia
conestosvalores, porellolasmarcas
vuelven alas viejas férmulas.

Como nadie es monedita de oro,
losochentatambiéntienendetracto-
res: enel canal Telehit se transmitia
hasta hace unas semanas un seg-
mento llamado Los horribles 80, de-
dicado a criticar cantantes y modas
deesaépoca. Paralosdetractoresla
malanoticiaesquelosochentaestdn
tomando su segundo aire.

PurpleRain 13 millones

WHITNEY HOUSTON
WhitneyHouston 13 millones

_____ ok

Live1975-1985 13 millones

BONJOVI

Slipperywhenwet 12 millones
* Copias vendidas en Estados Unidos.

FUENTE: Recopilaciones de las compafifas
disqueras, lista de los 50 dlbumes mds vendidos
en la historia.




